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I,a política es un territorio cle competición. Es cierto que, a pri-
mera vista, es Lln espacio cuya geograf-ía aparenta variedacl.

Su orografía es cliversa ¡ si fiera representada en mapas, des-

cribienclcl sus relieves, veríamos territorios con características

difèrentes.
En algunos momentos el camino parece llano y el paisaje se

presenta despejado. Aquí, los actores políticos pueden circular
por rutas y paisajes cooperativos. l,a elaboración de políticas
públicas para dar respuesta a necesidades, demandas y expec-
tativas de la ciudadanía o la construcción de acuerdos políticos
globales pueden darse en este terreno cuando el diagnóstico
es compartido por una parte significativa de los representan-
tes públicos o cuando existe una coalición de soporte guberna-
mental. Sin embargo, incluso en estos casos, más propios de la
actividad institucional, la competición está presente a través del
juego de incentivos, las estrategias cle atribucìón de responsabi-
lidades, los intereses de los grupos afèctados y los valores repre-
sentados por quienes lideran el escenario público.

En otros momentos, sin embargo, el territorio ofrece relieves
montañosos, temperaturas cambiantes y un paisaje repleto de
cambios de panorámica. Aquí, los actores se mueven sin amba-
ges por caminos de competición. La necesidad cle diferenciarse
ante la opinión pública, la voluntad de conquistar espacio en
los medios de conrunicación, la difrcultacl cle captar la atención
de un electoraclo que recibe , cada vez, más estímulos desde
todos los frentes ¡ sobre todo, la conciencia de que el apoyo
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